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2008中国国际汽车维修技术及设备、汽车零配件、汽车用品展览会暨第49届全国汽车保修检测诊断设备春季展览会
二○○八年三月十四日至十七日    北京·中国国际展览中心

支持单位

中国国际贸易促进委员会

主办单位
中国汽车保修设备行业协会

中国汽车维修行业协会

中国国际展览中心集团公司

承办单位

中展集团北京华港展览有限公司

协办单位

中国交通企业管理协会

中国机动车辆安全鉴定检测中心

中国设备管理协会

中国轮胎翻修利用协会

解放军总装备部通装保障部

北京市运输管理局

交通部科学研究院

交通部公路科学研究院

交通部汽车保修设备质量监督检验测试中心

全国工商联汽车摩托车配件用品业商会

各省市汽车维修行业协会 

Auto Maintech---

中国汽车后市场品牌展览会

亚太地区最大的汽车后市场产品采购平台

品牌展会

Auto Maintech自2000年创办以来，历届展览会的成功举办推动了中国汽车售后服务体系的建立与完善；为维修企业在提高维修质量和检测手段等方面的需求提供了技术和设备的保障；为行业企业了解国内外先进产品与技术、了解行业发展方向、开拓市场、加强国际间的交流与合作提供了有效平台。同时推广企业品牌、 推广新产品也已经成为企业参展的重要目的之一，很多企业已经把该展览会当作营销工作中不可缺少的一个重要环节。目前Auto Maintech 展览会已成为中国境内汽车售后服务市场的品牌展会，成为亚太地区规模最大、最具有影响力的汽车后市场盛会。

展会的发展历程：

	展会名称
	参展商数量（家）
	展会规模（M2）
	观众（人次）

	Auto Maintech 2000
	193
	8400
	6300

	…
	…
	…
	…

	Auto Maintech 2005 
	417
	25000
	15847

	Auto Maintech 2006 
	578
	38000
	28000

	Auto Maintech 2007 
	722
	55000
	30141


展会推广

·利用权威行业协会优势在行业内广泛宣传展览会。

·通过各种行业会议、展会、活动等途径广泛宣传展览会。

·通过各地维管处、维修协会宣传展会并组织终端客户参观团

·和海外相关行业协会合作，组织海外公司参展参观。

·通过各个国家使馆商务部，大力推广展览会。

·海内外200家以上的行业及大众杂志、网站、报纸、广播、电视等媒体对展会进行强势宣传和深入报道；
·参加美国拉斯汽配展（AAPEX、NACE、SEMA）和法国汽车工业展（EQUIP AUTO），直接与海外公司沟通，宣传展览会。

·制作《中国汽保产品供应商出口名录》在全球范围广泛发放，配合展览会的宣传推广。

·通过直邮和专业媒体夹寄等形式发放60余万张买家邀请函。

·以电子邮件形式将展览会和行业信息发送到10万海内外行业设备制造商、贸易商和买家客户。

·以群发短信形式广泛发布展览会信息

·广泛邀请汽车制造商售后服务部门、4S店等参观展览会

·对海内外行业内超过2000位专业VIP人士专门发送请柬；

上届展会（Auto Maintech 2007）回顾

1、 观众所属行业分析
	序号
	公司性质
	占比%

	1
	维修、检测设备制造、经销商
	18.06%

	2
	其他
	16.69%

	3
	汽车工具制造、经销商
	13.80%

	4
	修理厂、检测站、美容店
	13.04%

	5
	零部件、附件、配件制造、经销商
	10.65%

	6
	美容及护理用品生产、经销商及用户
	6.81%

	7
	喷烤漆及相关设备制造、经销商
	6.12%

	8
	汽车制造、改装商
	4.70%

	9
	媒体
	4.06%

	10
	院校、科研单位、相关政府部门
	3.93%

	11
	客运、运输、旅游公司
	2.14%


2、 观众感兴趣的产品统计
	序号
	感兴趣产品
	人数

	1
	维修设备
	6439

	2
	汽车工具
	4702

	3
	检测设备
	4615

	4
	汽车美容及护理用品
	3587

	5
	零部件、附件及配件
	2834

	6
	汽车环保用品
	2496

	7
	汽车烤漆
	2288

	8
	其他
	1182


参展须知

一、展览地点：中国国际展览中心1-9号展馆及室外展场  (北京市朝阳区北三环东路6号)
二、展览日期：1．布展：2008年3月12日至13日

2．展出：2008年3月14至17日

3．撤展：2008年3月17日

三、展品大类：1．汽车维修保养设备，专用修理工具，喷烤漆、举升、车身修理、

校正设备，其他相关设备。
2．汽车检测诊断仪器设备、计量工具、微机系统，其他相关设备

3．汽车服务用品，洗车设备，汽车装饰、加油站设备，加油机、停车场设施、
音响、防盗用品，高效油品、添加剂、清洗夜及其他相关产品




  4．汽车零部件及其生产设备与技术，新产品新技术专利成果等
              5．汽车电子、汽车仪表等

              6. 汽车轮胎

7．汽车环保用品及检测设备

8．汽车服务连锁经营等

参展资格及费用

1、 参展资格：凡从事上述展品大类中所列产品的开发、研制、生产、销售，已在中国工商局注册的公司均可报名参加。

二、标准费用：

	                区域

类别
	A区
	B区
	C区

	国内公司
	标准展台
	RMB6500元/9m2
	RMB6000元/9m2
	RMB5500元/9m2

	
	室内光地（最低36 m2）
	RMB680元/ m2
	RMB640元/ m2
	RMB580元/ m2

	
	室外光地（最低36 m2）
	RMB400元/ m2

	海外公司驻中国代表处/总代理/国外独资企业
	标准展台7000元/9m2         室内光地750元/ m2

	海外公司
	标准展台USD220/ m2           室内光地USD200/ m2

	备注：通道角位均加收报价的20%


说明：室外光地只限室内放不下的超大、超重设备如烤漆房等。
三．广告费用：

1．展览会会刊：■封底人民币8000.00元    ■封二人民币7000.00元 

               ■封三人民币6000.00元    ■内插彩色全页人民币5000.00元 

               ■黑白：全页人民币3000.00元    ■会刊尺寸：全页130mm×210 mm
■由主办单位制作菲林，加收制作费500.00元
2．参观券背面：■0.15元/张（最少20000张）       广告尺寸：20.5 cm×8cm 
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第49届全国汽车保修检测诊断设备春季展览会
2008年3月14日至17日·北京·中国国际展览中心

参  展  协  议
●以下部分内容将刊登在会刊上请用正楷填写                   编号：
	单位名称
	中文
	

	
	英文
	

	地址
	中文
	
	邮编
	

	联系人
	
	职务
	
	手机
	

	电话
	
	传真
	

	电子邮件
	
	网址
	

	企业性质
	□国外独资、代表处 □国内企业 □汽保协会会员□维修协会会员  是否代理商□是□否
标准摊位
          平米

	展品类别
	□维修 □检测 □工具 □用品 □配件、附件□节能与环保 □其它


	我公司申请：

1、□A区展位    □B区展位    □C区展位之

□标准展台           M2   □室内光地         M2   □室外光地             M2
希望展台尺寸        米x          米  

2、会刊广告  □封底  □封二  □封三  □彩插  □黑白

参观券广告                  张  

3、免费网上超级链接，网址                                           
合计人民币：（小写）￥                元  （大写）                                 元

我们同意招展资料及协议条款有关规定并承诺所携带的展品拥有完整的知识产权，如发现侵犯他人知识产权的现象，同意无条件退展并承担相应的法律责任。本“参展协议”自北京华港展览有限公司确认之日起生效。

                                                        负责人签字            

申请日期             （请加盖公章）

	以下由主办单位填写

兹确认贵公司申请     M2的    区之  □标准展台   □室内光地   □室外光地，

展台号为                      （展台位置图另附），展位费为（小写）￥                   元。

广告                          广告费（小写）￥                  元

合计人民币：（小写）￥          元；（大写）                               
                                                      负责人签字          

备注：确认日期             

	协议请返回： 

	中展集团北京华港展览有限公司

单位地址：北京市北三环东路6号国展中心综合服务楼      邮  编： 100028
电  话： （010）84600317   （刘淑敏）   liushumin@ciec.com.cn
84600321   （张翠）     zhangc@ciec.com.cn
                84600350    (汪华)      wanghua@ciec.com.cn 

传  真： （010）84600325  84600747  84600346    

网  址：  www.automaintech.com.cn 



协议条款

1. 合同释义

《参展合同条款》系主/承办机构关于参加2008中国国际汽车维修技术及设备、汽车零配件、汽车用品展览会暨第49届全国汽车保修检测诊断设备春季展览会以及租用展出面积的合同。承办单位可根据情况随时修订或制定有关规定。本参展协议的提交即认为参展商接受本合同。 

2. 展览日期及地点

展会名称：2008中国国际汽车维修技术及设备、汽车零配件、汽车用品展览会暨

第49届全国汽车保修检测诊断设备春季展览会
展出地点：中国国际展览中心·北京
展出日期：2008年3月14日~17日

接受报名时间：2007年8月20日
3. 主办承办单位

中国汽车保修设备行业协会

中国汽车维修行业协会 

中国国际展览中心集团公司 

中展集团北京华港展览有限公司
4. 参展商

参展商指任何已根据合同获得展位的个人/单位/企业/服务商/代理等。

5. 参展申请

a) 参展申请商必须完整填写报名表，签字并盖公司章，然后寄回承办单位；经承办单位签字盖章后，参展合同生效。

b) 承办单位保留拒绝任何参展申请的权利，且有权不向其说明原因。

6. 展位的分配及使用

a) 承办单位须根据本届展会的规模、布局、展览面积与参展商所报参展物品的归属性，结合参展商的要求分配展位。但保留为维护展览会整体利益和宗旨而改变展位分配的权力。

b) 在展会开展期间，参展商必须摆放报名时提出并获得许可的展品，对于规定以外的展品承办单位有权无条件清理出馆。

c) 未经承办单位的书面允许，参展商不得将分配的展位转租、转借或转让并占用展馆内展位以外的位置，也不应将分配到的场地作任何非展览用途。

d) 在承办单位规定的日期期满后，或者无论因何种原因令本合同被中止后，参展商应交还其分配到的完好及清洁的空置场地。

7. 付款条件

a) 参展申请商须按承办单位所提供“付款通知书”的要求，向承办单位支付申请费用的30%作为定金，并提供汇款凭证。 所付定金一概不退还。

b) 参展商应在2008年2月5日前（含）支付全部所剩余款。

c) 所付参展金额全部出具发票。 

d) 如参展商未在规定时间内付清上述费用，则构成合同违约。参展商承担相应的违约责任，承办单位有权终止合同，并要求赔偿。

8. 退展

如参展商必须退出展览，须以书面形式提前通知承办单位，并保证在承办单位收到退展请求并同意其退展后，依据下表内容规定支付相应费用。

	承办单位接到书面退展请求时间
	应向承办单位支付全额合同费用的比例

	i) 2008年2月5日前
	定金不退回

	ii) 2008年2月5日后
	100%


9. 关于展会的布展和撤展

展会报到布展时间为2008年3月12至13日，展出时间为2008年3月14至17日，撤展时间为2008年3月17日12：00至21：00，所有参展单位必须按照上述时间来安排展出，任何单位不得以任何理由提前布展或撤展，并在规定时间内将展品及展架撤出展馆。

10. 展览会的变更

a) 承办单位保留在客观必须情况下，变更展览日期和地点的权利。变更应提前一个月通知参展商，所签合同依然有效。

b) 若承办单位认为展览地点、展览或筹备工作因承办单位无法控制因素或不可抗拒因素而被严重破坏、阻碍或中止，则承办单位可撤销或延迟展览，并不对此负有任何责任。

c) 在此情况下（包括a款和b款），承办单位可保留展位租金费用的30%，既参展商所纳定金，作为展览会准备的开支。

d) 参展商并无权向承办单位因此而索取赔偿。

11. 展览服务

展位费用包含以下服务：
a) 参展申请中展位费用及标准展位中的基本配置。

b) 参展商现场工作人员（不包括施工人员）的入场资格以及部分参观门票。

c) 参展商的基本信息需在展会会刊刊登。

d) 如参展商不需要以上服务，承办单位无需退款。

12. 展览物品

a) 承办单位保留对申请参展展品的参展与否的最终决定权。

b) 合格的参展展品系承办单位批准参展商带入展馆的有形或无形的产品等。
c) 参展商应按展览会规定之范围申报展品，如参展展品与申报产品不符，承办单位有权取消其参展资格，参展商缴纳所有费用概不退还。如参展商需要更改参展展品，必须及时通知承办单位。若无承办单位之更改参展展品书面确认函，则视为无效。 
13. 参展商义务

a) 参展商须保证根据本参展合同，维护展馆设施并合理使用展台。

b) 参展商只可在其展位范围内派发产品目录等产品，不得在展馆公共区域派发宣传品或纪念品，未经承办单位允许，不得随意悬挂或张贴广告。

c) 参展商保证对所携带的展品拥有完整的知识产权，如发现侵犯他人知识产权的现象，参展商承担相应的法律责任。

d) 如参展展品的技术参数与参展申请表相应各项有出处，参展商务必向承办单位提供相应数据。
e) 在展览进行期间，如无特殊情况，展品一概不得带出展馆。参展商出入门牌卡务必佩戴在显眼处。
f) 参展商的展品、物品、装置不得挡住其他参展商的视线，或不被承办单位允许、或有损整个展览利益、或引起其他参展商的不便。
g) 参展商应采取必要防范以免损坏展览场馆和展览馆财产。
h) 如有任何损坏，参展商应向承办单位做出赔偿。

14. 参展商权力

a) 2008年2月5日前报名并付清全部展位费的参展商有权在会刊上刊登公司有关信息。
b) 参展商可选择由中国国际展览中心集团公司经过建筑装饰质量认定的装修公司进行展位搭建，费用由申请公司与装修公司协商。参展商也可自行搭建展台，但搭建和布置必须符合法律规定和参展条件特别部分中关于特定展台的规则，并接受中国国际展览中心有关的特殊规定。
c) 承办单位建议参展商为参展展品投保展览险。

15. 整体展台建设

a) 参展商可依据参展商手册预定额外的展台设备。参展商有义务事先就其展台布置计划与承办单位及展馆相关部门协商。如果布置情况不符合技术规定、安全条例以及展览馆适用的建筑规定等，承办单位有权清除或改动。

b) 总体而言，展台的布置与搭建不应干扰其他参展商或参观者。

c) 参展商须对参展展品与展台搭建的安全性全权负责。参展商应在开展前至少一个月（含）向承办单位及展馆相关部门呈交展台搭建图纸与布置计划书。

d) 由此（包括a）/b)/c))项）而产生的费用应由参展商全权负责。

16. 展品的运输

a) 参展商负责安排其展品在展前、展中和展后的仓储及运输。

b) 在展品运至展览地点前10周，参展商应向承办单位及展馆相关部门递交展览物品名目表。

c) 参展商在承办单位预先规定时间内将展品和装饰物件从展览地点撤走，如因延误或损害而造成损失，须由参展商负责后果。

d) 展会期间如无出门条，任何参展展品不得离开展览会。

17. 展览会期间展品的挪动

a) 如无特殊情况，任何参展展品不得在开展期间移动。
b) 只有参展商获得了承办单位的书面允许，方可移动参展展品。

18. 保险、责任和风险

a) 参展商应确保主办承办单位、展览场馆业主、及其工作人员和代理人的安全，并应对其财产的损失和毁坏以及由此造成的后果、人员的伤亡或死亡进行赔偿。

b) 参展商应保证不损害第三方的利益，并负责第三方提出由于举办或准备展览会或提供与此相关的服务而引起轰动的毁坏、索赔、令状、要求、裁决、成本和支出。

c) 参展商应为其工作人员购买有效的保险。

d) 不论展览前，展览期间还是展览后，承办单位不应因其行为或疏忽而对任何人的受伤或死亡负责，除非这些受伤或死亡在某种程度上不为法律所限制或排除。

19. 专利、版权和其他专有权利

在展览期间，承办单位有权照相、摄像、或录相，资料可自行存档。

20. 保留条款

a) 本参展合同条款受中华人民共和国法律管辖。

b) 参展商有责任遵守中华人民共和国的有效法律、准则和其他规定。

21. 安全

a) 为保护展览的整体利益，承办单位将采取必要的安全措施。在布展、展出和撤馆期间，参展商展台内必须保证有参展人员看守，承办单位对参展商在展前、展中、展后的展品或其他物品的丢失、损坏、或人身损害概不负任何责任。参展商展台内使用或展示的所有展品、材料和器材必须进行适当的防火处理，符合适用的消防和建筑规定。参展商展台内使用或展示的所有展品、材料和器材必须进行适当的防火处理，符合适用的消防和建筑规定。

22. 终末规定

a) 参展商违反本合同任何条款，承办单位保留终止合同的权力，参展商交纳的所有费用概不退还。

b) 参展商同意在与承办单位发生纠纷时，依据中华人民共和国法律做出仲裁。 

c) 以上合同条款的解释权属于承办单位。







